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RESUMEN

El presente articulo trata de buscar el punto de convergencia entre la
mercantilizaciéon del deporte y el género. Dentro de esta buUsqueda, se encuentra
una evidencia, la de la brecha salarial existente entre deportistas de ambos
géneros, una realidad de que la mercantilizacion no afecta de igual forma al
deporte femenino y al masculino. Aunque existen pocas evidencias del origen de
esta disparidad, a lo largo del articulo se analizard el origen de la mercantilizacién
del deporte y como ha ido evolucionando en las Ultimas décadas influyendo de
forma directa en los salarios de los deportistas. De la misma forma, se analizard la
influencia de deportistas iconicos para la practica deportiva en la infancia, y la
evolucion de dicha practica tanto en niios como en ninas. Por ofro lado, se
plasmard el papel jugado por las mujeres, y como en los Ultimos tiempos se estan
convirtiendo en referentes en diversos deportes tanto para ninas como para ninos.
Esta es la clave para que dicha brecha salarial, en algunos deportes, vaya
disminuyendo gracias, sobre todo, a que estas deportistas se han convertido en
imagen de distintas marcas y eventos, lo que supone unos ingresos en algunas
ocasiones, incluso mayores al sueldo base que reciben como deportistas pudiendo
empezar de esta forma a sacar rentabilidad a la mercantilizacion del deporte.
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INTRODUCCION.

En el presente articulo se va a intentar buscar el punto de unién entre los
temas de la mercantilizacion del deporte y el género. El debate cada vez mads en
boga sobre la brecha salarial entre géneros, en todos los estamentos laborales,
también es extensible en el deporte, donde se producen las mayores diferencias. El
presente articulo intenta buscar el momento en el que los sueldos de los deportistas
empezaron a ser exacerbados, cdmo han ido progresando al alza a lo largo de las
décadas, y como esta evolucion no ha seguido la misma progresiéon en el caso de
la mujer (aunque existe algin caso aislado como se podrd ver). Sin embargo, en los
Ultimos anos, ha habido un repunte en los ingresos de ciertas deportistas debido a
que se han convertido en iconos y referentes en sus respectivos deportes, siendo
seguidas por multitud de infantes y adolescentes aumentando asi la practica
deportiva femenina desde la infancia, lo que hace que su cotizacion por parte de
marcas y empresas haya subido y puedan obtener ingresos por su imagen, mas alla
de su sueldo como deportista.

El objetivo de este articulo es mostrar esta progresion y el repunte positivo de
deportistas femeninas en las distintas federaciones gracias a este fenémeno
medidtico y su mercantilizacion.

1. DESARROLLO

Para dar comienzo a este desarrollo, lo mejor es irnos hasta el punto de
inflexion en el que el deporte comenzé a ser una mdquina de hacer dinero. Este
punto de inflexion se personaliza en la figura de Michael Jordan. El considerado
mejor jugador de la historia del baloncesto, y nombrado como mejor deportista del
siglo XX segun ESPN, firmé el primer contrato multimillonario con una empresa, Nike,
para vender sus derechos de imagen y explotarlos publicitariamente. Tal fue el
impacto que a dia de hoy, Nike tiene su propia division de ropa y calzado, por la
que el exjugador sigue cobrando 100 millones al ano en royalties. Sus zapatillas Air
Jordan son las mds vendidas de la historia, y su famosa silueta saltando y haciendo
un mate, Jumpman, es un simbolo universal. Incluso el equipo de fitbol de la capital
francesa, el Paris Saint Germain, esta temporada pasada en la camiseta de
visitante, dejoé de llevar el logo de Nike, para llevar el Jumpman en su lugar,
batiendo record en venta de camisetas con ello. Todo este fenédmeno Jordan, ha
vuelto a tener una mayor repercusion medidatica tras el documental de Netflix, “El
Ultimo baile”, en el que relatan la obra y milagros del jugador. Pero ya antes se
habian producido trabajos exhaustivos en los que se ligaba el deporte y el
mercantilismo y que ponian como origen a este mismo personaje, como puede ser
la obra “Michael Jordan and the new global capitalism”, de LaFeber (2002), en el
que encumbra el punto dlgido del capitalismo con la aparicion de una nueva forma
de consumo a través del mercantilismo y la publicidad a través de las figuras del
deporte.

Este mismo sistema fue traido a Espaia de la mano de Florentino Pérez, y su
“Madrid de los galdcticos”, donde primaba mas el fichaje de un jugador de
renombre, capaz de aportar beneficios publicitarios y de abrir mercados, antes que
las verdaderas necesidades tacticas o futbolisticas que el entrenador considerada
oportuno.
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Muy conocido fue el caso del David Beckham, el cual “eligié” el nOmero 23
en su camiseta, mismo nOmero que Jordan vistié durante todas sus temporadas en
la NBA, y de nuevo no por azar, sino por estudios mercantiles realizados que
afirmaban, y luego se confirmaron, que el nimero de camisetas vendidas podria
llegar a abonar el importe del fichaje del jugador. Y es que unido al mayor nimero
de camisetas vendidas, va la cantidad que las empresas pueden ofrecer a un
equipo por publicitarse en ellas, cosa que empezé a ser una constante en los ainos
90, con la idea inicial de que esa publicidad seria difundida a través de la
retransmision de los partidos. Con la produccidon masiva de estas camisetas a un
coste mucho mas reducido que en la anterior década (por la globalizacién y la
extension productiva a zonas del continente asidtico donde el coste de produccién
es muy bajo), en la primera década del nuevo siglo, se empezé a visualizar que si
cada persona llevaba una camiseta de su equipo por la calle, se estaba
convirtiendo en un pequeno anuncio publicitario andante. De esta forma las marcas
deportivas (y otros tipos de marcas) con su consecuente publicidad, empezaron a
pagar auténticas fortunas a los equipos deportivos y a las individualidades
deportivas. Los propios campeonatos empezaron a vivir también de estos ingresos
exira, que antes sélo consistian en los ingresos por los asistentes a los eventos tal y
como se puede ver a continuacion.

;-r?;rlzsls de los Juegos Olimpicos (en millones de délares)
Ingresos en $
JJ.00. Millones
Tokio 64 27'S
México 68 768
Munich 72 35272
Montreal 76 6060
Moscu 80 S/D
Los Angeles 84 76872
Seul 88 1.272'5
Barcelona 92 1.6381
Sidney 2000 2.600
Londres 2012 3.300

Fuente: Rodriguez, P. y Pichel, Y. (2010)

En el trabajo de Rodriguez y Pichel (2010), tal y como se refleja en la tabla 1,
se plasma una progresion de ingresos en los JJ.00. desde Tokio 64, pudiendo
observarse como el cambio significativo llegé en Sidney 2000. En estas olimpiadas
se duplicaron los ingresos de Barcelona 92, dejando clara la influencia del
mercantilismo del deporte a nivel mundial. Pero el primer repunte importante de
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ingresos se observé en SeUl 88, tras la primera firma de Jordan con Nike, y con ellos,
la rienda suelta a los contratos de patrocinios. La publicidad desde ese momento, y
todo el negocio que lleva en su mochila, empezé a medrar dentro del deporte
hasta ser el principal motor de deportistas, equipos, entidades, eventos deportivos
(no es coincidencia que en 1992 se cambiara el formato de Copa de Europa a
Champions League), e incluso ciudades y sociedades.

De hecho, el auge de este mercantilismo no fue en vano, y rapidamente
empezaron los estudios sobre este nuevo paradigma deportivo, en el que se
analizaba el nuevo cardcter del deporte en los dmbitos politicos y econémicos.
Ramallal (2003), realiza recoge todas estas dimensiones y las relaciona de esta
manera con el deporte actual:

POLITICA
Formal Informal
Institucional ~ Recreativa
Competicional Espontinea
) Ludica
ECONOMIA ECONOMIA
Salud
Espectacular Educacion
Masificada Puesta a punto
Compensacion
POLITICA

Figura 1. Las dimensiones del deporte moderno. Fuente: Ramallal, M. (2003)

Para Ramallal en ningln caso estas dimensiones se excluyen unas a oftras,
sino que en funcion de la actividad deportiva a que nos refiramos, pueden tener
mayor o menor presencia. Para él los aspectos socio-econdémicos, y los socio-
politicos, son la base del deporte moderno. Ramallal apoyé sus postulados en la
obra de Mandel (1999), el cual habla de que a partir de los anos 80 el deporte
empezoé a girar entorno a una mayor reglamentacion de la prdactica, por lo que se
empezo a perder el cardcter ludico y recreativo de su prdctica, derivando esto en
que todas las capas sociales buscaban en el deporte dinero, fama y placer como
participantes, y diversion como espectadores.

Sin embargo, fras este andlisis de los inicios de la mercantilizacion del
deporte, su progresion y asentamiento en la sociedad, no se ha hablado del papel
de la mujer y su influencia en dicha mercantilizacion. Los iconos, los referentes, los
nombres serigrafiados en las camisetas hasta hace muy poco, eran masculinos. Y es
que tan sélo las tenistas puede llegar, sin acercarse, a lo salarios y contratos
publicitarios que pueden alcanzar los hombres en su mismo deporte. El tenis es un
deporte individual, en el que la propia figura del deportista es su propia imagen
publicitaria, sin equipos deportivos detrds. El mayor arraigo de la mujer tenista
dentro de la mercantilizacion, se puede asociar con que el tenis es el deporte con
mayor representacion en campeonatos femeninos en la historia. El dato mds
significativo es que la WTA, Women's Tennis Association (que es al tenis femenino lo
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que la ATP, Asociacion de Tenistas Profesionales), fue creada incluso dos anos antes
que su homdlogo masculino, en 1970. Incluso antes de la profesionalizacion de estos
deportistas, ya en 1884, se jugaron los primeros torneos individuales femeninos en
Wimbeldon, cuando siete anos antes, se habia dado comienzo al propio torneo con
participantes con tan sélo participantes masculinos. Por lo que se puede decir que
el arraigo de la figura femenina en el deporte del tenis, es el mayor existente de
entre todos los deportes. Las ganancias en este deporte por el cuadro masculino y
el femenino, no tienen una brecha tan significativa como en otros deportes. La
existencia de referentes femeninas en el tenis, provoca que sean muchas las ninas
que quieran parecerse a sus idolos, y por lo tanto, desde el deporte base, quieran
practicar para tratar de emularlas.

Para ello hemos de fijarnos en el deporte base. Esta bUusqueda de las mieles
del deporte segun los estudios del antes nombrado Ramallal, son la que mueven su
practica desde edades tempranas. De nuevo, teniendo como referencia el inicio
del mercantilismo del deporte, el incremento del deporte base, ha sufrido un
crecimiento continuo y progresivo desde este cambio de efecto del deporte en la
sociedad, y ademds se ha conseguido una continuacion en el tiempo
incrementando el nimero de licencias federadas mads alld del dambito del
aprendizaje deportivo, tal y como se puede observar en la figura 2. Sin embargo, y
aunque se puede ver un pequeio repunte en los Ultimos anos con un incremento de
un 35% de licencias desde 2007, el nUmero de mujeres federadas sigue estando
muy por debajo en nimeros totales respecto al de hombres. Este puede que sea el
punto de inflexion de las diferencias existentes en la mercantilizacién del deporte
entre hombres y mujeres. Si no hay seguimiento del deporte femenino, no se podria
hablar de negocio y mercantilismo.

En numero de licencias.

Total
3,500,000

3,000,000

Hombres

2,500,000
2,000,000
1,500,000

1,000,000

Mujeres
500,000 m/’—"/—’_"—/

Afio 1992 Afio 1995 Afio 1998 Afio 2001 Afio 2004 Afio 2007 Afio 2010 Afio 2013 Afio 2016

Figura 2. Nomero de federados en Espaia desde 1992. Fuente: CSD (2018)

Sin embargo, segin los datos del CSD plasmados en la obra de Ferrer (2018),
ha habido un reciente incremento del nimero de licencias femeninas en
baloncesto. Para muchos medios de comunicacion, esto se debe a que la
visibilidad del buen hacer de la seleccion femenina de baloncesto haya llamado la
atencion de las mas jovenes teniendo por primera vez un referente deportivo claro y
exitoso desde la aparicion de Amaya Valdemoro y su exportacion del baloncesto
femenino espanol a la WNBA, y de jovenes figuras como Laura Gil o Alba Torrens.

Y a la par, el mayor incremento de deporte femenino segin este estudio del
CSD, lo ha sufrido el fatbol. Es innegable y no se puede obviar que la creacién de la
Liga Iberdrola, con la inminente aparicion de la seccién femenina del Real Madrid,
la retransmision de algunos de sus partidos, o de la final de Copa de la Reina o de la

EmasF, Revista Digital de Educacion Fisica. Afo 12, Num. 70 (mayo-junio de 2021)
http://emasf.webcindario.com 12



Champions femenina, han hecho que esto sea posible. La aparicion de referentes
deportivos y su mediatizacion es clave para el desarrollo de un deporte. La
presencia de deportistas de élite con cierta repercusion medidtica (sin llegar
tristemente a la que pueda tener un deportista masculino) hace que cada vez el
nUmero de seguidores y de practicantes aumente. Hoy en dia es facil ver a ninas
con la camiseta de Jennifer Hermoso, Mapi Leén o Patri Guijarro. Es por ello que la
evolucion es real, existe, y hay que cvidarla para que se aumente el nUmero de
mujeres que practiquen deporte e ir dejando a tras la época de abandono
prematuro.

Segun un estudio reciente de Ferrer (2018), hay tres razones por las cuales las
chicas dejan antes el deporte:

= Sobre los 15 anos las chicas buscan mas las actividades sociales y priorizan
las amistades,

* Las chicas son menos competitivas, buscan mas la parte ludica de la
actividad fisica.

= Los problemas de acceso existentes para la practica de ciertos deportes ya
que las entidades se focalizan mads en el deporte masculino.

Para que este Ultimo punto pueda cambiar, se tiene que demostrar que el
seguimiento de los deportes y competiciones femeninas pueden ser igual de
rentables que las masculinas. Esto hard que las inversiones sean mayores, que los
patrocinios se puedan equiparar, y por Ultimo, el sueldo se asemeje. Los primeros
pasos hacia un mayor nUmero de ingresos, y por lo tanto de la mercantilizacién del
deporte femenino, es el uso de las redes sociales. Son miles los seguidores de las
cuentas personales de las deportistas. Es un marco ideal pues los ingresos no se
ajustan a la arbitrariedad de una apariciéon en un telediario o de la retrasmision de
un evento deportivo. El nUmero de seguidores conseguidos, hace que se consigan
mayores o menores contratos publicitarios, lo cual es un extra para aquellas
deportistas que ven complementado su sueldo, casi siempre, mucho mas bajo que
el de sus homodlogos masculinos. Pero a pesar de estas diferencias, lo cierto es que
el mercantilismo en el deporte femenino por fin ha echado a andar.

2. CONCLUSIONES

Por todo lo anterior descrito y analizado, la mercantilizaciéon del deporte es un
hecho consumado en nuestra sociedad. Ha supuesto un cambio radical a la forma
de concebir y practicar el deporte. Aunque es cierto que el deporte femenino
quedé relegado a un segundo plano mercantil por no ofrecer los mismos réditos
econdmicos. Es cierto que histéricamente el abandono de la practica deportiva por
parte de las mujeres ha sido mayor. Por ello, se ha de promover valores de
igualdad, equidad, companerismo, cooperacion y colaboracion. Alentar en la
actividad fisica a ninos y ninas por igual, usando referentes masculinos y femeninos
de forma indistinta. De esta forma se dard tanta importancia al deporte femenino
como al masculino y se podran construir importantes carreras deportivas entre las
mujeres, que seguirdn aumentando en niUmero e importancia. En este camino que
se ha empezado a construir, puede que la meta final sea igualdad salarial. Si se
consigue que haya un mayor nUmero de mujeres en deportes federados, subira el
nivel de las competiciones, y por lo tanto el de exigencia y calidad, haciendo que
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los campeonatos masculinos y femeninos tengan el mismo seguimiento. Esto se
podria traducir por lo tanto a un incremento mercantil del deporte femenino, que
podria traducirse en la reduccion de la brecha salarial en el deporte. Esto podria ser
un incentivo para que, en la fase de formacion existente en el deporte base,
posibles futuras estrellas del deporte no vieran truncadas sus carreras, ni
abandonaran antes de tiempo, pues se les podria ofrecer una salida profesional
real, como meta final a su desarrollo deportivo.

Queda mucho por conseguir y muchas barreras por derribar pero una vez se
han dado los primeros pasos, la inercia hara el resto. Pero lo que es una verdad
irefutable, es que nunca sabremos que hubiera pasado si el primer contrato
multimillonario de publicidad, hubiera sido, con una deportista.
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